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GORUSME RAPORU 24 Subat 2000

SABAH PAZARLAMA (SAPAZ.IS)
        

Sirket Yetkilisi    : Bahir Cinar
Analist                 : Vahit Karhan, Gurkan Bayraktar
Gorusme Tarihi  : 24 Subat 2000

§ Sirket Hakkinda: Sabah Grubu icerisinde faaliyet gosteren sirketin ana faaliyet konusu
kampanyaya dayali araba, beyaz esya, televizyon, muzik seti, telefon, bilgisayar, konut
vb. urunlerin pazarlanmasidir. Sirketin bu sektordeki en onemli rakibi Dogan Grubuna
bagli olan MilPa’dir. Sirketin, 1998 ve 1997 yillarindaki cirolari, sirasiyla, 20mn $ ve
9.1mn $’dir. Yillik satislar icerisinde otomobil satislari onemli bir agirligi olusturmaktadir.

§ Sirketin hisselerinin %51’i Dinc Bilgin’inin elinde bulunmaktadir.

§ 1999 Yilindaki Gelismeler: Sabah Pazarlama, 1999 yilinin ilk 9 ayinda, otomobil
satislarini %51 arttirmis olmasina ragmen diger urun satislarindaki azalmalar nedeniyle,
cirosunu dolar bazinda arttiramamistir(1999/9: 9.7mn$, 1998/9: 9.6mn$). Diger taraftan
sirket yetkililerinin verdigi bilgilere gore, 1999 yilinda toplam otomobil satislari 2,200
adet civarinda gerceklesmistir.

Urun Satislari (adet)
1999/9 1998/9 1998 1997

Otomobil 907 597 1.270 823
Telefon 70 7.124 7.263 3.954
Bilgisayar 403 1.445 2.238 1.688
Diger 3.776 221 243 2.617

§ 2000 Yili Hedefleri: Sabah Pazarlama, 2000 yili icerisinde 10.000 adet otomobil satisi
hedeflemektedir. Daha once sadece Renault marka otomobilleri pazarlayan sirket, 2000
yilindan itibaren Tofas, Suzuki ve Lada marka otomobilleri de urun yelpazesine katmistir.
Ayrica Sabah Pazarlama, Lada marka otomobillerin Turkiye’deki tek pazarlamacisi
konumuna gelmistir. Sirketin otomobil satislarindaki komisyonu %8-10 civarindadir.
Bunlara ek olarak, bu yil icerisinde yaklasi 24mn DM tutarinda 150 konutun pazarlanmasi
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isine de girilecektir. Konut pazarlamasindaki komisyon oranlari ise %5 ile %15 arasinda
degismektedir.

§ Diger taraftan, Sabah Grubu’nun Samandira yakinlarindaki tesislerinin yaninda yapilmasi
planlanan, 700 dukkan kapasiteli Otokent oto alisveris merkezini insaa edecek olan
insaat firmasina %20 oraninda istirak edilmesi de gundemdedir. Bu merkezdeki
dukkanlarin pazarlamasi ise sirket uzerinden yapilacaktir. Yaklasik 150mn $ tutarinda
olan ve 4-5 yilda tamamlanmasi dusunulen bu projede, Sabah Pazarlama’nin komisyon
oraninin %5 olmasi beklenmektedir.

§ Sirket, grup tarafindan kurulacak bir gayrimenkul yatirim ortakligina da %20 oraninda
istirak edecektir.

§ Sabah Pazarlama 2000 yili icerisinde 100-150mn $’lik ciro hedeflemektedir.

§ Dusen Faizler: Sirket, faiz oranlarinin yuksek oldugu gecmis yillarda, tuketicinin alim
gucunu arttirabilmek amaciyla, kampanyali satis yontemini gelistirmistir. Bu yontemde,
tuketici aldigi urunun parasini odemeye basladigi halde, malin teslimati belli bir sure
sonra yapilmaktaydi ve sirket onemli miktarlarda faiz geliri elde etmekteydi. 2000 yiliyla
birlikte dusen faizlerin etkisiyle, ozellikle otomobil ve konut satislarinda banka kredili
yonteme donulmustur. Bu yontemin, sirketin faiz gelirlerinde onemli bir azalmaya neden
olmasi beklenmektedir. Ayrica, bankalara karsi musterilerine teminat verdiginden, sirketin
riskleri de artmaktadir. Fakat bu dezavantajli durum, musteri secimindeki titizlikle
giderilebilmektedir. Dusen faizlerin bir diger etkisi de, ozellikle otomobil satislarin da,
bankalarin sirkete rakip haline gelmis olmalaridir. Ancak, Sabah Pazarlama, bankalarin
karsisina 400-500 adetlik kredi talebiyle cikip pazarlik gucunu kullanmaktadir. Boylece,
herhangi bir tuketicinin tek basina herhangi bir bankaya basvurdugunda alabilecegi faiz
oranindan daha dusuk bir faiz oraniyla kredi alabilmektedir.  Bu da sirkete bankalar
karsisinda avantaj saglamaktadir.

§ Yatirim Dusuncesi: Sirketin otomobil ve konut satislarinda, ekonomik buyume, dusen
tuketici kredileri ve pazarlanan otomobil markalarinin arasina yeni markalarin katilmasi
gibi sebeplerden dolayi onemli artislar beklemekteyiz. Bu sebepten, 23 Subat tarihi
itibariyle 4.8mn $ piyasa degerine sahip Sabah Pazarlama hakkinda “Pozitif” gorus
bildiriyoruz.
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Bu raporda yer alan tum bilgi ve veriler guvenilir olduguna inanilan, halka acik  kaynaklardan alinmistir. Raporda yer alan
bilgilerin dogru ve eksiksiz olmasi amaciyla gereken tum dikkat ve ozen gosterilmistir. Bu bilgilerin kullanilmasi sonucu
dogabilecek sonuclardan, bilgilerdeki eksiklik ya da yanlisliktan Strateji Menkul Degerler A.S. sorumlu tutulamaz. Bu yayinda yer
alan gorus ve dusuncelerin Strateji Menkul Degerler AS. yonetimi icin hicbir baglayiciligi yoktur.
Bu bilgi ve verilerin amaci, profesyonel yatirimcilara enformasyon vermek olup, kisilerin yatirim kararlarini soz konusu bilgilere
bagli kalmadan verdikleri varsayilir. Bu nedenle, yayinlanan hicbir gorus ya da dusunce bir yatirim onerisinde bulunma hedefi  ya
da adi gecen hisselerin alinip satilmasi tavsiyesi niteliginde degildir. Strateji Menkul Degerler A.S.’nin bagli kuruluslari, calisanlari
, yoneticileri, ortaklari, hakkinda rapor yazilan sirket ile danismanlik niteliginde zaman zaman dogrudan ya da dolayli olarak
birebir iliskiye girmis olabilir ya da  herhangi bir hisse senedi islemi gerceklestirmis olabilirler.

1998 Strateji Menkul Degerler A.S.

Tum haklari saklidir. Strateji Menkul Degerler’in izni alinmadan,  elektronik, mekanik, fotokopi, kayit cihazi veya baska bir
yontemle, bu yayinlarin bir kismi ya da tamaminin kopyasi cikarilamaz, bilgisayar sistemlerine aktarilamaz.


